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Pistas de ensueño
LA PERLA INVERNAL DE EUROPA SEDUCE CON SUS PAISAJES, 
BRINDANDO A LOS ENTUSIASTAS DEL INVIERNO UNA VIVENCIA SIN 
IGUAL. HABLAMOS DE ANDORRA, UN DESTINO DE ESQUÍ IMPERDIBLE.

UNA MUESTRA DEL ENCANTO IN-
VERNAL DE ANDORRA CON ES-
QUIADORES disfrutando de un solea-
do día en la montaña. La blancura de 
las laderas y el cielo despejado crean 

un escenario cautivador, que captura la 
emoción y la belleza de la temporada de 
esquí en este destino único.

Adentrarse en la experiencia de esquiar 

en Andorra es sumergirse en un mundo 
donde la pasión por el deporte se fusio-
na armoniosamente con la majestuosi-
dad de los paisajes alpinos. Las estacio-
nes de esquí andorranas, famosas por 
su atención meticulosa a los detalles, 
ofrecen un entorno acogedor y seguro 
para los entusiastas del esquí. Desde 
principiantes hasta esquiadores exper-
tos, todos encuentran su lugar en sus 
amplias pistas.

Foto por: José Ramón Mena

12

instantes



13

instantes



14

wallpaper

Natalie Salzmann, la apasionada fundadora y  
head baker de Krume Bäcker, trae consigo una 
tradición arraigada en las montañas de Tirol, 
Austria. Su amor por el pan se remonta a su 
infancia en la pintoresca aldea de Pfunds, don-
de las recetas de su tía abuela Cilli (Q.E.P.D.) se 
convirtieron en el fundamento de su conexión 
con la panadería.

La semilla de la idea de abrir una panadería 
en Panamá germinó cuando Natalie, en busca 
de opciones nutritivas para su hija Rajel, quien 
enfrentaba una intolerancia al gluten, hizo de ello 
una prioridad. Fue entonces cuando recurrió a 
las recetas de pan con masa madre que había 
heredado de su tía abuela, utilizando métodos 
caseros que se habían transmitido de generación 
en generación en su familia.

En Krume Bäcker, la autenticidad es la clave. 
La conexión con agricultores locales y el uso 
exclusivo de materias primas completamen-
te naturales reflejan la esencia de la tradición 
austriaca. Cada pieza de pan es el resultado de 
una cuidadosa elaboración artesanal y orgánica, 
siguiendo los métodos que han sido parte de la 
herencia de Natalie.

Desde las montañas de Tirol hasta las tierras 
panameñas, Krume Bäcker fusiona la rica tradi-
ción austriaca con el vibrante sabor de Panamá. 
Cada bocado cuenta una historia que se remonta 
a generaciones, donde el amor por el pan se con-
vierte en una experiencia que trasciende fronte-
ras y conecta corazones a través de la deliciosa 
artesanía de Natalie Salzmann.

 FUNDADORA DE KRUME 

@krumebacker

EL PAN 
DE NATALIE
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ESCANEA AQUÍ
PARA VER MÁS

Hace quince años, cuando llegué 
a Panamá, mi plan no era abrir 
una panadería; el pan para mí, 
especialmente el de masa madre, 
es y siempre ha sido parte de una 
tradición familiar”.

— Natalie Salzmann

https://www.instagram.com/krumebacker?igsh=MTY3M3Z1Nmw2Z3RwZw==


















ANDORRA,
   EN LAS ALTURAS   

JOYA INVERNAL ENTRE FRANCIA Y ESPAÑA, ESTE 
DESTINO DE ESQUÍ CON ESTACIONES MODERNAS 
Y PAISAJES IMPRESIONANTES, PROMETE UNA 
EXPERIENCIA ÚNICA EN CADA DESCENSO, 
FUSIONANDO EMOCIONES EN LA NIEVE 
CON LA RICA CULTURA ALPINA.

PARAÍSO NEVADO

24

TRAVEL







 EN LAS TIERRAS 
 DE ANDORRA, EL 
 INVIERNO COBRA 
 VIDA CON UNA 
 FUSIÓN ÚNICA 
 DE EMOCIONES 
 EN LA NIEVE Y LA 
 AUTENTICIDAD 
 DE LA CULTURA 
 ALPINA. 
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 EL MUSEO DE LA 
 MOTO, UBICADO EN 
 LA MISMA ENTRADA 
 DE LA TELECABINA 
 DEL CANILLO, ES UNA 
 VISITA OBLIGADA, YA 
 QUE CUENTA CON UNA 
 AMPLIA EXPOSICIÓN 
 PERMANENTE DE MÁS 
 DE 120 MOTOS. 

Imperdible. En el 
museo de la moto, 
algunas de las piezas 
son muy antiguas 
y otras parecen 
prototipos, todas 
donadas o prestadas 
por residentes de la 
zona. Esta visita es 
un recorrido por la 
historia que fascinará 
a los amantes de las 
dos ruedas.
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En la búsqueda de la excelencia en el servicio y un amor pro-
fundo por la aviación, Flytrip emerge como el motor detrás 
de la necesidad creciente de conectividad aérea en Panamá.

Panamá se revela como un escenario lleno de oportuni-
dades a través de los ojos de Flytrip. No somos solo una 
compañía aérea, representamos la puerta de entrada a ex-
ploraciones únicas, desde las orillas soleadas de Contadora 
hasta el encanto caribeño de Bocas del Toro. Nuestra flota 
avanzada y las rutas cuidadosamente seleccionadas, per-
miten a los aventureros acceder a todos los rincones del 
país con facilidad.

Flytrip es el resultado de un emprendimiento buscando ele-
var el nivel de servicio y creando una experiencia única en 
cada vuelo. Tras más de dos décadas como proveedor de 
vuelos chárter, en el año 2020 iniciamos la transformación 
de la empresa lanzando en el 2021 FLYTRIP, ofreciendo ex-
periencias de viaje de primera clase, con seguridad, como-
didad y puntualidad.

Impulsando la 
Conexión Aérea 
en Panamá desde 
lo más alto

Flytrip trasciende la simple conectividad porque nos enfoca-
mos en crear experiencias memorables. Nuestro crecimien-
to estratégico tiene como objetivo solidificar nuestra presen-
cia en el sector y fomentar el turismo en Panamá. Flytrip 
ofrece vuelos chárter donde los clientes eligen su destino y 
vuelos comerciales con horarios regulares  a destinos turís-
ticos clave como la Riviera Pacífica, Bocas del Toro, Pedasí, 
e Isla Contadora en el Archipiélago de Las Perlas.

La ubicación estratégica de Panamá, junto con su destacada 
conectividad regional, presenta un mundo de posibilidades 
para quienes buscan experiencias únicas, desde explorar 
densas selvas y playas de ensueño, hasta saborear exqui-
sitos mariscos o el café más fino del mundo. Flytrip actúa 
como el conector entre estas experiencias, permitiendo a 
los viajeros descubrir la riqueza de Panamá.

Con Flytrip, cada viaje es una invitación a explorar, aventu-
rarse y crear recuerdos inolvidables, respaldados por un ex-
cepcional servicio aéreo.

“Flytrip ofrece vuelos Chárter 
y vuelos regulares de itinerario 
donde los clientes pueden 
elegir sus destinos”.
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El cocinero
DE LA CANTINA
TE PRESENTAMOS A FULVIO MIRANDA, EL MOTOR DETRÁS 
DE UNO DE LOS RESTAURANTES MÁS POPULARES DE 
PANAMÁ Y DE LA REGIÓN; UN CHIRICANO LLENO DE 
EMPUJE Y CREATIVIDAD.

Por RAÚL ALTAMAR ARIAS
Fotos DAVID MESA

A estas alturas del siglo XXI, los chefs 
dueños de restaurantes exitosos 
poseen el mismo caché y encanto 

que una estrella de rock. En el caso particu-
lar de Fulvio Miranda, reconocido por esta-
blecer los restaurantes Esa Flaca Rica y La 
Cantina del Tigre, esa conexión es real. Con 
el primero logró crear uno de los mejores 
lugares de hamburguesas del país, un ver-
dadero logro considerando que este es uno 
de los platillos más gustados y vendidos. 
Con el segundo ha exaltado su versión de 
la cocina contemporánea panameña, una 
labor consciente que ha cambiado nuestro 
panorama gastronómico en las últimas 
décadas. 

EL TIGRE DE LA CANTINA
Fulvio nació en David, Chiriquí, y heredó la 
vocación por la cocina de su familia. Su 
abuela materna era una cocinera de fogón 
que prácticamente pagó la educación del 
padre de Fulvio en el extranjero a punta de 
vender tamales y arroz con guandú. A Ful-
vio le apodan “el Tigre”, y de niño acompa-
ñaba a su papá a las cantinas chiricanas, 
lugares de un ambiente más sociable y 
donde siempre se come ceviche. Su cevi-
che de camarón es clave en esta historia, 
ya que el pequeño Fulvio lo disfrutaba tan-
to que pidió un frasco entero de regalo de 
cumpleaños a los 12. Su padre y su madre 
también cocinan, y lo que ellos preparaban 
para fiestas y ocasiones familiares le ense-
ñó que la comida y el cocinar es una forma 
pura de dar amor a los demás.

Pero la Flaca y el Tigre casi no llegan a 
suceder. Fulvio empezó a estudiar ingenie-
ría para seguir el legado de su padre, y a 
mitad del camino tuvo una epifanía que le 
dijo que tenía que cocinar. Así que dejó las 
matemáticas y las ciencias, estudió algo 
de cocina por ocho meses, y con todo el 
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 EL COMENZAR MI VIDA 
 PROFESIONAL TRABAJANDO 
 PARA MÍ ME DIO LA OPORTUNIDAD 
 DE DEFINIR MI ESTILO, CON PUÑOS 
 Y PATADAS Y REVOLCONES. NO HAY 
 NADA MEJOR QUE EQUIVOCARTE, 
 PERO CON TU DINERO”.



 

Q&A 
Playa o montaña
Montaña

‘Pizza’ o hamburguesa
Hamburguesa

Vino o cerveza
Cerveza

Cocinar o salir a cenar
Cocinar

Spotify o vinilo
Spotify

‘Gym’ o parque
Parque

Culantro o cilantro
¡Depende!

Libros o ‘e-books’
Libros. ¡No sé cómo bajar 
un ebook a mi celular!

Mañana o noche
Noche

Películas o series
Series cortas

Instagram o TikTok
Instagram. ¡Ni siquiera 
tengo TikTok!

�'�M�R�I���S���2�I�X�½�M�\
Cine34
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coraje de un pelao de 21 años abrió su pri-
mer restaurante en Chiriquí, Mosto Bistró, 
el cual mantuvo por casi ocho años, un éxi-
to bajo cualquier estándar de la industria. 

Para alguien con tanto potencial, el in-
terior del país se le puede quedar chico, y 
a través de una amistad con el chef Mario 
Castrellón, de Grupo Maito, Fulvio comen-
zó a trabajar con él haciendo caterings y 
en el restaurante Mansa, en Buenaventura, 
el cual condujo exitosamente por casi dos 
años. La vida lo llevó a conocer a otras 
dos personas clave, el abogado Juan Car-
los Noriega y el restaurador Mark Van Der 
Werf, de Los Años Locos. Con ellos como 
socios, empezaron el carrito de hambur-
guesas Esa Flaca Rica, que llegó a tener 
hasta 300 clientes al día desde un espacio 
improvisado en Costa del Este. Una déca-
da después, tiene dos locales y lidera un 
segmento importante del mercado. 

 NOS HA TOCADO 
 REDEFINIR ESTA
 COCINA A NUESTRA 
 GENERACIÓN DE UNA 
 MANERA MUY ‘COOL”. 

— Fulvio Miranda

Menú. El arroz rojo de mariscos (arriba) y el tamal 
de arroz con langosta (derecha) son de los platillos 
más pedidos.



Lunes - Sábados:  9:00 a.m - 6:00 p.m / Domingos:  11:00 a.m - 6:00 p.m

225. 1415 / info@anconstore.com Bella Vista, Ciudad de Panamáwww.anconstore.com



Juan Carlos Noriega, Fulvio 
Miranda y Mark Van der Werf 
(de Izq. a Der.) pasaron de vender 
ceviches a domicilio, partiendo del 
gusto del chef por el ceviche, a crear 
el restaurante que el año pasado 
entró en el puesto 25 de los 100 
mejores de Latinoamérica.

Ceviche de mamón chino, una 
de sus especialidades.
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DE EMPRENDIMIENTO A ‘HIT’
Este mismo equipo, aburrido en pandemia, 
pero viendo cómo el público apreciaba y 
apoyaba los emprendimientos, decidió 
empezar a preparar y vender ceviches a 
domicilio, partiendo del gusto de Fulvio 
por el ceviche. Y así comenzó La Cantina 
del Tigre, restaurante que el año pasado 
entró en el puesto 25 de los 100 mejores 
restaurantes de Latinoamérica. En el es-
tablecimiento puedes encontrar, además 
de varios tipos de ceviche, tasajo, saus, 
patacones, guacho y mondongo.

Fulvio se considera un cocinero, no un 
chef: “Yo soy cocinero, y a mí me gusta 
la palabra cocinero. Hay muchos chefs y 

 EN LA PANDEMIA, 
 MIRANDA Y SUS
 SOCIOS EMPEZARON 
 EL EMPRENDIMIENTO 
 DE VENDER CEVICHES 
 A DOMICILIO.  Y ASÍ 
 COMENZÓ LA CANTINA 
 DEL TIGRE.

hay muchas personas a las que yo respeto 
que son chefs. Yo no soy chef, ¡yo soy un 
loquito cocinero soñador con mucha suer-
te!”. Ser padre de dos hijos, Luca Ezequiel 
y Aniel Marie, y tener varios restaurantes 
en funcionamiento, no es cosa fácil, pero 
él hace el esfuerzo para que cada minuto 
con ellos cuente, compartiendo su trabajo 
y dándoles todo su apoyo y amor.

COCINERO APASIONADO Y MÚSICO 
EMPEDERNIDO
Y otro gran amor en la vida de este exito-
so cocinero es la música. En la pandemia 
hizo un disco como Vieto Sound System, 
con sonidos experimentales con toques 

de rock, pop y hasta country, y ahora formó 
la banda Los Domados con otros amigos 
músicos de la escena local del rock y de 
los restaurantes. Él toca guitarra, bajo, te-
clados, canta y compone. “La música es 
mi canal de inspiración y de felicidad inter-
na: si no cocino, no puedo hacer música, 
y si no hago música, no puedo cocinar”, 
explica.

Con el apoyo de sus dos socios, Juan-
qui y Mark, y con la creatividad y ética pro-
fesional que lo han definido hasta ahora, 
Fulvio Miranda ya tiene su lugar en la esce-
na culinaria local e internacional. Su futuro 
está lleno de posibilidades, sabores y nue-
vas experiencias.





ELVIRA FERNÁNDEZ Y PACO VALVERDE

SIDECAR
DESIGN
TODO CAMBIA,�
NADA�
PERMANECE
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Diseño de ‘packaging’, botella y ‘branding’ de agua 
mineral natural “Peñaclara 22” para Mineraqua. 
Fotografía: www.reproestudio.com

Diseño de ‘packaging’, 
�botella, ‘branding’ y ‘naming’ de vino 
‘premium’� “Marqués de Sade” para
Everyday is Like Sunday. 
Fotografía: Sidecar.design

Diseño de ‘packaging’, ‘branding’ y ‘naming’ 
de vino ‘premium’ “Pecado Original” para 
Everyday is Like Sunday. 
Fotografía: www.dclickestudio.es

Diseño de ‘packaging’, ‘branding’ y ‘naming’
de aceite de oliva virgen extra “Lolita”
para Everyday is Like Sunday. 
Fotografía: Sidecar.design
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Diseño de ‘packaging’ 
de vino “El Poblado” 
para Bodegas Alzania. 
Fotografía:
www.dclickestudio.es

Diseño de ‘packaging’ de 
polvorones �para el mercado 
japonés “Kissu” para Antonio Anaut. 
Fotografía: Sidecar.design

Diseño de ‘branding’ para� 
“Cervezas Sargs”.

Diseño de ‘packaging’
de vino “Torre Loizaga”�
para Bodegas Menabern�
Private Selection. 
Fotografía:
www.dclickestudio.es

Diseño de ‘packaging’
de mezcal “Peleón” para 
Everyday is Like Sunday. 
Fotografía:
Sidecar.design

Diseño de ‘packaging’
de vino “Marqués de 
�Cáceres” para Bodegas 
Marqués de Cáceres. 
Fotografía:
www.reproestudio.com42
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 PARA PODER INVERTIR 
 EN TERRA VIVA 
 TIENES QUE SENTARTE 
 A TOMAR UN CAFÉ 
 CONMIGO Y TENER UNA 
 CONVERSACIÓN REAL. 
 TIENES QUE PASAR POR 
 EL FILTRO DE UN CAFÉ 
 CON EL FUNDADOR” 
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PAUTE CON NOSOTROS

Vive la experiencia de invertir en ti.

info@investor.com.pa

�-�R�W�I�V�G�M�¬�R���I�R�����7�E�R�X�E���1�E�V�§�E�����'�S�W�X�E���H�I�P���)�W�X�I�����4�E�M�X�M�P�P�E�����4�Y�R�X�E���4�E�G�§�¼�G�E�����3�G�I�E�R���6�I�I�J�� 
�'�S�G�S���H�I�P���1�E�V���]���%�P�X�S�W���H�I�P���+�S�P�J�����T�E�V�E���P�S�W���W�Y�W�G�V�M�T�X�S�V�I�W���H�I�P���H�M�E�V�M�S���0�E���4�V�I�R�W�E��

Y distribución corporativa personalizada.



 LA SEMANA DE LA MODA EN NUEVA YORK 

 TOMÓ VIDA EL PASADO FEBRERO CON LAS 

 COLECCIONES OTOÑO-INVIERNO 2024-2025. 

 UN VISTAZO AL EVENTO Y LAS  TENDENCIAS 

 QUE PREDOMINARON EN LAS PASARELAS DE 

 LA GRAN MANZANA. 
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EL EVENTO
Alrededor de 70 desfiles, en-
tre marcas y diseñadores, 
presentaron sus coleccio-
nes Otoño Invierno 2024 en 
la Semana de la Moda de 
Nueva York llevada a cabo 
en febrero de este año.

EL ‘VENUE’
La mayoría de los desfiles 
se llevaron a cabo en el edi-
ficio Starrett-Lehigh de RXR, 
un centro cultural de 2,3 mi-
llones de pies cuadrados 
anclado a lo largo del West 
Side de Manhattan. Cons-
truido en 1931 y adquirido 
por el grupo RXR en 2011, 
el edificio cuenta con una 
terraza pública al aire libre 
con vistas al río Hudson, 
un restaurante de Marcus 
Samuelsson y numerosos 
espacios para conferencias 
y eventos en todo el edificio. 

LOS DESFILES
Más de 70 diseñadores y 
marcas, se dieron cita en 
la Gran Manzana para pre-
sentar sus colecciones de 
Otoño 24. La temporada 
reflejó la continuidad de ten-
dencias de colores como el 
rojo, así como la persisten-
cia de los trajes drapeados, 
transparencias y faldas con 
volantes. Además, se obser-
varon innovaciones en las 
proporciones, con diseña-
dores presentando vestidos 
‘oversized’ o con crinolinas. 

53

tendencias
moda



Piezas ‘oversized’. Los diseñadores 
optaron por telas cómodas, tonos neutros 
y siluetas fluidas, simplificando el proceso 
de vestirse en capas durante la temporada 
de frío.

Carta de amor a Nueva York. 
El desfile de Tommy Hilfiger li-
deró la Semana de la Moda de 
Nueva York el 9 de febrero bajo 
el lema “A New York moment”. 

Inicialmente concebida como 
una carta de amor a la ciudad, 
la colección Otoño-Invierno 
‘24 canalizó el estilo distintivo 
neoyorquino y lo reinterpretó 
con el inconfundible toque 
Tommy.
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Faldas versátiles. Las faldas de todo tipo: 
asimétricas, mini y bombachas fueron un 
elemento destacado en la pasarela, mostrando 
una fusión única de comodidad y estilo. 
Diseñadas para destacar la feminidad y la 
libertad de movimiento, le añadieron un toque 
de versatilidad a las propuestas presentadas 
durante la Semana de la Moda de Nueva York. 
Foto de la colección Christian Siriano FW24. 

Poder femenino. La colección 
Otoño-Invierno 2024-2025 de 
Carolina Herrera exhibió siluetas 
estilizadas y con volantes que le 
añadieron un toque dramático. 
“Esta temporada quería que la 
belleza fuera poder y el poder 
belleza. Cada ‘look’ buscaba 
encarnar el poder de la mujer”, 
expresó Wes Gordon al final de 
la presentación. 

Transparencias y 
volantes. La propuesta 
de Tory Burch destacó 
por las transparencias, 
accesorios para la cabeza 
y siluetas que se ajustan 
elegantemente al cuerpo.
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EL AÑO DE LOS LAZOS
LA ESTÉTICA ‘COQUETTE’ HA EMERGIDO COMO UNA TENDENCIA VIRAL EN EL MUNDO DE 

LA MODA Y LAS REDES SOCIALES. ORIGINADA EN TIKTOK, ESTA SE CARACTERIZA POR 
UNA ACTITUD JUGUETONA Y COQUETA QUE SE REFLEJA EN ELEMENTOS DE DISEÑO COMO 

VOLANTES, LAZOS Y LA PALETA DE COLORES PASTEL. 
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Beyoncé fusiona la 
tendencia native con 
coquette. 

La tendencia coquette ha influido en la 
moda contemporánea y ha capturado la 
atención de celebridades, influencers y 
amantes de la moda. 

Su esencia reside en la atención a deta-
lles delicados con toques de romanticismo 
y feminidad. Los lazos son clave, ya sea en 
accesorios o como parte de la ropa, y la 
paleta de colores pastel, que incluye tonos 
suaves como rosa, azul cielo y lavanda.

Diseñadores de renombre han abra-
zado la estética en sus colecciones, in-
corporando algunos elementos coquette 
en sus creaciones. Marcas de moda han 
lanzado líneas inspiradas en esta tenden-
cia, llevando la coquetería a un público 
más amplio. Celebridades e �M�R�½�Y�I�R�G�I�V�W 
también han adoptado este estilo, conso-
lidándose como una fuerza significativa en 
la escena.

Las plataformas de redes sociales han 
sido vitales para la difusión de la estética 
coquette. Más de 14 billones de vistas 
tiene el hashtag #coquette en Tiktok, pla-
taforma que generó esta tendencia y la 
volvió viral. 

A medida que la estética continúa evo-
lucionando, es fascinante observar cómo 
se fusiona con otras tendencias y estilos 
emergentes como nativecore, mob wife 
aestethic y cottagecore. La adaptabilidad 
de esta tendencia sugiere que seguirá 
siendo relevante durante la temporada 
2024-2025, demostrando ser más que una 
moda pasajera.

Por PATRICIA ARAMBURÚ

Lea Seydoux en Louis Vuitton para la 

première de la película ‘Dune’.

Pam Allier luce como 
tendencia en el desfile de 

Carolina Herrera Primavera 
Verano 2024. 
Foto: Style Du Monde
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Foto: Antoine Pividori © Cartier

Fo
to

: ©
 B

or
is

 L
ip

ni
tz

ki
 / 

Ro
ge

r-V
io

lle
t

Fo
to

:  
Ed

w
ar

d 
Q

ui
nn

, ©
 e

dw
ar

dq
ui

nn
.c

om

Jean Cocteau fotografiado en Milly-la-Forêt en 1951. 
Lleva dos anillos de la trinidad.

Lou Dillon, la cantante, actriz y modelo 
embajadora de la marca, en la fiesta de celebración 
del centenario de Cartier en París.

En 1924, el visionario Louis Cartier dio vida a una obra 
maestra atemporal: el anillo Trinity. Diseñado inicial-
mente como un regalo para el poeta y cineasta Jean 
Cocteau, este icónico conjunto de tres anillos entre-
lazados se convirtió rápidamente en un símbolo de 
elegancia y estilo incomparable.

Ahora, al alcanzar el hito de sus primeros 100 años, 
Cartier rinde homenaje a este emblemático diseño que 
ha dejado una marca indeleble en el mundo de la joye-
ría. La firma francesa, conocida por su maestría artesa-
nal, celebra la unidad y diversidad encapsuladas en los 
aros entrelazados del Trinity. Ninguno de los tres aros 
se sitúa sobre los otros dos, cada uno se coloca sobre 
otro y por debajo del tercero, es imposible clasificarlos 
de mayor a menor. Están unidos de un modo que no 
admite superiores o inferiores. Un enigma del diseño. 

Para conmemorar este centenario, Cartier ha relanza-
do el codiciado anillo y brazalete Trinity XL, consoli-
dándose como objetos de deseo entre coleccionistas y 
amantes de la moda. Pero la celebración no se detiene 
ahí; la casa de joyería ha presentado un conjunto ex-
clusivo de piezas que incorporan los tres elementos en 
una forma cuadrangular, estableciendo así el “must-ha-
ve” del año en el mundo de la moda y la alta joyería.

Desde su creación inicial, la familia Trinity ha evolucio-
nado con el tiempo. A lo largo de las décadas, Cartier 
ha ampliado la colección para incluir pulseras y colgan-
tes Trinity en diversos materiales, cada uno reflejando 
la excelencia y la innovación distintiva de la casa. Los 
tres preciados círculos entrelazados se han convertido 
en una seña de identidad inconfundible, que simbolizan 
la eternidad de la moda y la intemporalidad del arte 
joyero de Cartier.

Grace Kelly luciendo el anillo Trinity.
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LIBERA 
tu armario
LIMPIAR Y ORGANIZAR TU CLÓSET ES MÁS 
QUE UNA TAREA DOMÉSTICA; ES UN CAMBIO 
TRANSFORMADOR. ESTA GUÍA DETALLADA 
PROPORCIONA CONSEJOS PRÁCTICOS 
RESPALDADOS POR EXPERTOS PARA LOGRAR 
UN ARMARIO ORDENADO Y FUNCIONAL.

Por PATRICIA ARAMBURÚ

¿Sabías que la mayoría de las personas solo 
utilizan el 20 % de lo que tienen en su clóset? 
El 80 % restante se acumula por motivos sen-
timentales o por miedo a arrepentirse de botar 
piezas de ropa que en un futuro necesitará. 

La realidad es que, si no te lo has puesto en 
un año, los expertos aseguran casi con 99.9 % 
de acierto que no lo usarás más nunca. 

Si te sientes abrumado a la hora de escoger 
qué ponerte, o cuando entras a tu armario no 
sabes por dónde empezar, sigue leyendo. Una 
vez que decides liberar espacio en tu armario, 
experimentarás un alivio instantáneo. Los exper-
tos sostienen que eliminar ese 80 % de prendas 
que no utilizas puede hacer un cambio radical 
en la vida.

En Panamá existen varios servicios persona-
lizados que te ayudan a llevar a cabo esta tarea, 
que puede ser tediosa para muchos. Sausan 
Saker, fundadora y CEO de Panama Closets, es 
una de las pioneras en este tipo de servicios en 
Panamá. Ella recomienda hacer una limpieza 
de clóset por lo menos dos veces al año, y cada 
vez que compras una prenda nueva debes sacar 
una o dos que ya no uses. 

Ya sea con o sin asesoría, esta guía, paso a 
paso, te ayudará a hacer realidad ese sueño de 
tener un clóset funcional y sin excesos.  
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Divide la ropa en categorías según 
las estaciones del año. Agrupa las 
prendas de verano, invierno y entre-
tiempo para simplificar la rotación 
estacional.

PASO 3:
CLASIFICACIÓN 
POR ESTACIONES

PASO 2: RETIRAR TODAS 
LAS PRENDAS Y LIMPIAR 
Vacía por completo el clóset y extiende la ropa 
sobre una superficie amplia. Este paso no solo 
permite visualizar todas las prendas, sino que 
también facilita la identificación de artículos olvi-
dados. Luego de tener tu armario vacío, limpia las 
tablillas y cajones. Aspira todo y prepara el área 
para empezar a organizar. 

PASO 1: 
PREPARACIÓN
Antes de comenzar, asegúra-
te de tener bolsas para donar, 
cajas para organizar y limpia-
dores suaves. Además de to-
dos los accesorios, ganchos 
y colgadores que necesitarás 
para tu clóset nuevo. Descarta 
lo que esté roto o dañado. 
Escoge un momento tranquilo 
para evitar prisas y dedicar la 
atención necesaria. 
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PASO 5: 
ORGANIZACIÓN 
POR CATEGORÍAS
Agrupa las prendas según categoría, 
como camisetas, pantalones, vestidos, 
etc. Esto no solo facilitará encontrar 
lo que necesitas rápidamente, sino 
que también te permitirá visualizar tu 
colección de manera más clara.

Por cada prenda nueva que 
introduzcas al armario, saca 
dos para regalar o donar”.

Sausan Saker, de Panama Closets.

PASO 4: SELECCIÓN Y DESCARTE
Evalúa cada prenda individualmente. Utiliza la regla de tres meses: si no 
la has usado en los últimos tres meses, considera donarla o desecharla. 

Examina el estado de las prendas y considera posibles reparaciones.
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PASO 6: 
MAXIMIZAR 
ESPACIO

PASO 7: 
ALMACENAMIENTO 
INTELIGENTE

Siguiendo estos 
pasos detallados y 

consejos de expertos, 
�X�V�E�R�W�J�S�V�Q�E�V�›�W���X�Y���G�P�¬�W�I�X��
en un espacio ordenado 
�]���E�V�Q�S�R�M�S�W�S�����]���S�F�X�I�R�H�V�›�W��

�P�E���W�E�X�M�W�J�E�G�G�M�¬�R���H�I��
tener un armario bien 

organizado.

PASO 8: 
MANTENIMIENTO 
REGULAR
Establece un hábito de revisar y 
mantener tu clóset cada tempora-
da. Esto implica no solo evaluar la 
ropa, sino también limpiar las su-
perficies y asegurarte de que todo 
esté en su lugar.

Guarda las prendas de otras estacio-
nes en cajas o bolsas transparentes. 
Etiqueta cada contenedor para una 
fácil identificación. Esto facilita la ro-
tación estacional y protege la ropa de 
polvo y daños.

Utiliza perchas adecuadas para 
cada tipo de prenda y considera 
el uso de perchas múltiples para 
prendas similares. Las cajas y 
organizadores son esenciales 
para aprovechar al máximo el 
espacio disponible.
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Este suero nocturno es la novedad den-
tro de la línea SUBLIMAGE de Chanel que 
cuenta con una fórmula única que repara 
la piel y ayuda a acelerar sus mecanismos 
de restauración, los cuales son más inten-
sos por la noche. L’Extrait de Nuit tiene dos 
ingredientes activos: Vanilla Planifolia de 
Madagascar y un nuevo ingrediente del 
Himalaya llamado Swertia.

La nueva fórmula de SUBLIMAGE L’Ex-
trait de Nuit de Chanel ha sido elaborada 
pensando en el poder de la noche y en los 
factores cronobiológicos de la piel. Está 
enriquecida con un potente cronopéptido 
de origen natural y un complejo de ingre-
dientes activos obtenidos del Swertia del 
Himalaya, cuyo poder reparador comple-
menta las excepcionales propiedades reju-
venecedoras de la vainilla de Madagascar. 

Desde la primera aplicación, la tez se 
siente más descansada, tonificada y ra-
diante, ya que ofrece una acción global 
sobre la piel: hidratación, estructura, uni-
formidad, fuerza y luminosidad. Su textu-
ra contiene miles de microgotas para un 
equilibrio perfecto entre frescor y nutrición 
ofreciendo a la misma vez una experiencia 
sensorial única.

 El singular frasco, desarrollado en 
colaboración con un reconocido vidriero 
francés, es de alta calidad, de líneas depu-
radas, imaginado como un objeto precioso 
y atemporal. 

LOS POTENTES 
INGREDIENTES 
ACTIVOS EN 
SUBLIMAGE L’EXTRAIT 
DE NUIT SE LIBERAN 
DURANTE TODA LA 
NOCHE. AL DESPERTAR, 
LA PIEL SE MUESTRA 
VISIBLEMENTE 
DESCANSADA, FRESCA 
Y RADIANTE.
*Autoevaluación realizada por 103 mujeres.

TE PRESENTAMOS SUBLIMAGE L’EXTRAIT DE NUIT, EL NUEVO 
SUERO NOCTURNO REPARADOR DE CHANEL.

EL PODER  
DEL SUEÑO, 
EN UNA BOTELLA
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[ SEGUROS AUMENTAN CIFRAS ]
El mercado de seguros en Panamá alcanzó en el 2023 la cifra de $1,864.5 millones en primas 
suscritas versus $1,702.0 millones en 2022, lo que representó un aumento de 9.5%, de acuerdo con re-
presentantes del sector. Gina Herrero, presidente de la Asociación Panameña de Aseguradores (APADEA) 
señaló que el acumulado a diciembre 2023 de las primas suscritas de los miembros alcanzó un total de 
$1,815,266,901; superior en 8.9% al acumulado al mes de diciembre de 2022.

4 MIL MILLONES  
DEL CANAL EN 2024
El presupuesto de la Autoridad del Canal de 
�}�¾���¾���¿�y�?�¾�B�¾�y�á���y�¾�%�&�y�ö���F�×�¾���y�&�$�&�(�y�á�F�N�����¾�y�����÷�B�á�F�&�F�y
�?�&�B�y���_�R�(�S�+�+�*�R�)�y���������&���á�F�y�n�y�×�&���N�á���?���¾�y�á���N�B�á�÷�¾�B�y�¾���y
�Œ�á�F�&�B�&�y�^�¾�×���&���¾���y���_�R�y�&�S�(�+�$�R�,�y���������&���á�F�R�y

En los últimos 23 años de administra-
ción en manos panameñas, el Canal de 
Panamá le ha entregado al país más 
de B/. 23,000 millones. “Continuamos 
contribuyendo al bienestar de los pa-
nameños y al desarrollo del país. Nues-
tros aportes podrán ser destinados 
para inversión social en beneficio de 
todos los panameños”, afirmó Ricaurte 
Vásquez Morales, administrador del 

Canal. En el presupuesto para el año 
fiscal 2024, la ACP estima ingresos 
por B/.4,776.5 millones y contempla 
entregar al Tesoro Nacional B/. 2,470.8 
millones en concepto de excedentes 
y derecho por toneladas. El Canal de 
Panamá cerró el año fiscal 2023 con 
cuatro mil 968 millones de dólares 
(mdd) en ingresos, 14.9% más que 
en el año fiscal 2022. 

Adquisición 
de Grupo Sílaba

La multinacional japonesa 
Sojitz Corporation adquirió 
el 100% de las acciones de 
Sílaba Motors, S.A., Segu-
ros Generales y de la Alma-
cenadora Centenario. Siu-
ma Capital Latin America 
actuó como asesor finan-
ciero exclusivo de los ac-
cionistas de Sílaba Motors 
en la venta de Grupo Síla-
ba, principal distribuidor de 
vehículos multimarca en 
Panamá, con distribución 
exclusiva de marcas como 
Kia y Mazda, experimenta 
la primera inversión directa 
de Sojitz en Panamá, con-
solidando su compromiso 
a largo plazo en el país y 
la región.

  “SIEMPRE PARECE 

  IMPOSIBLE,  

  HASTA QUE SE 

  HACE”.  

 — NELSON MANDELA

TOMA 
DE POSESIÓN
AMCHAM
La Cámara Americana 
de Comercio e Industrias 
de Panamá (AmCham 
Panamá) llevó a cabo la 
toma de posesión del nuevo 
presidente, Jean Pierre de 
Roux y su junta directiva 
�?�¾�B�¾�s�á���s�¾�%�&�s�'�%�'�)�L�s

En ese contexto, De Roux resaltó 
que, durante su presidencia le dará 
continuidad a fortalecer las relacio-
nes comerciales y el intercambio de 
conocimiento entre Panamá y Esta-
dos Unidos; a fomentar el crecimien-
to económico sostenible del país 
mediante el incentivo a la inversión 
y la transferencia de conocimientos, 
el fortalecimiento de la ética, la gene-
ración de empleos, el apoyo a la edu-
cación y la cultura, así como seguir 
afianzando los criterios ambientales, 
sociales y de gobierno corporativo 
(ASG); y generar valor agregado para 
sus miembros apoyando el traspaso 
de información y construcción de ca-
pacidades en beneficio de nuestras 
empresas miembros y del país.  
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34º
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36º
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38º
39º
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42º
43º
44º
45º
46º
47º
48º
49º
50º

PEDRO HEILBRON
STANLEY MOTTA
JUAN RAÚL HUMBERT
RICAURTE ‘CATÍN’ VÁSQUEZ
JAVIER RIBA
AIMEE SENTMAT DE GRIMALDO
ILYA ESPINO DE MAROTTA
JUAN OCTAVIO DÍAZ
RAÚL ALEMAN ZUBIETA
LAURY MELO DE ALFARO
RODRIGO RIBA
JACQUELINE SOUTER
MIGUEL BOLINAGA
FEDERICO HUMBERT
HERMAN BERN
RICARDO PÉREZ
ROLANDO TROITIÑO
FELIPE CHAPMAN
JUAN DAVID MORGAN
JAVIER CARRIZO
GUSTAVO RODRÍGUEZ CASTAÑEDA
JUAN GABRIEL REYES
JUAN CARLOS TAPIA
RAÚL COCHEZ
JORGE TZORTZATOS
FELIPE ARIEL RODRÍGUEZ
EDUARDO FÁBREGA
NICOLÁS GONZÁLEZ REVILLA
OLGA SINCLAIR
LUIS MOUYNES
FERNANDO MOTTA
ELISA SUÁREZ
MARCELA GALINDO DE OBARRIO
JUAN E MELILLO
AUGUSTO GERBAUD
ALBERTO VALLARINO CLEMENT
DIEGO VALLARINO
LARRY MADURO
GUSTAVO ADOLFO URIBE
JUAN CARLOS JARAMILLO
JORGE AROSEMENA
ROBERTO MENDOZA
MONIQUE DE SAINT MALO
GINA FORTE
JOSÉ FRANCISCO PALACIOS
LONEY ARMIJO
NIURKA MONTERO
OLGA CANTILLO
ENRIQUE AGUIRRE
LIZA HENRÍQUEZ

COPA AIRLINES

INVERSIONES BAHÍA

BANCO GENERAL

AUTORIDAD DEL CANAL DE PANAMÁ (ACP)

SUPERMERCADOS RIBA SMITH

BANISTMO

AUTORIDAD DEL CANAL DE PANAMÁ (ACP)

LA CASA DE LAS BATERÍAS

BANCO GENERAL

GRUPO MELO

SUPERMERCADOS RIBA SMITH

BANCO GENERAL

AES PANAMÁ

BANCO GENERAL

EMPRESAS BERN

GRUPO PÉREZ

PETRÓLEOS DELTA

INDESA

MORGAN Y MORGAN

BANCO NACIONAL DE PANAMÁ

TERPEL

NESTLÉ

PROTESA

NOVEY

CORPORACIÓN MEDCOM

GRUPO RODRÍGUEZ

ASSA SEGUROS

CORPORACIÓN MEDCOM

FUNDACIÓN OLGA SINCLAIR

TELEVISORA NACIONAL (TVN)

FELIPE MOTTA

CONVIVIENDA

CORPORACIÓN IMPA-DOEL

CAJA DE AHORROS

PETRÓLEOS DELTA

GRUPO VERDEAZUL

GRUPO VERDEAZUL

AGENCIAS FEDURO

CEMENTOS ARGOS

EMPRESA PANAMEÑA DE ALIMENTOS (EPA)

CIUDAD DEL SABER

CABLE & WIRELESS PANAMÁ

STRATEGO

CEMEX

COCHEZ / NOVEY

MCDONALDS

DELL

LATINEX

3M

FRANQUICIAS PANAMEÑAS
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74º
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81º
82º
83º
84º
85º
86º
87º
88º
89º
90º
91º
92º
93º
94º
95º
96º
97º
98º
99º
100º

RICHARD TOLEDANO
IAN VAN HOORDE
ESTEBAN BARRIENTOS
BRUNO BASILE
JUAN PLANELLS
MERCEDES ELETA DE BRENES
JACQUELINE BERN DE MENA
SANDRA MIRÓ
RAMÓN CHIARI
CAROLINA CUENCA
GERARDO ULLOA
MANUEL PICO OGANDO
HARALAMBOS TZANETATOS
JORGE JUAN DE LA GUARDIA
AGUSTÍN DE LA GUARDIA
MARCELO BENÍTEZ
DORIANA HUN
JOSÉ LUIS MORENO
SOLEDAD ROVIRA
DACIL ACEVEDO
VIVIAN CARLES
PEDRO JUAN OLIVA
CARLOS SPIEGEL
ROBERTO TRIBALDOS
JULIO ALTAFULLA
ILIANA SOBRINO
RODRIGO MONTEIRO
ERNESTO BOYD
PATRICIA PLANELLS
GUILLERMO DE SAINT MALO
GUSTAVO EISENMANN
GABRIEL BARLETTA
ROLANDO KAM
JAVIER GUTIÉRREZ
JUAN CARLOS CÓRDOBA
LORENA HENRÍQUEZ
JUAN GABRIEL GONZÁLEZ
JOSÉ RAMÓN MENA
CRISTINA LÓPEZ
ALFREDO ALEMÁN
JORGE SALAS
RICARDO TRIBALDOS
IVÁN JURADO
ALBERTO ALEMÁN
DOMINGO LATORRACA
JOSÉ MANUEL BERN
JOHN ROZO URIBE
GABY AUED
VIRGINIA MATOS
ANA MARÍA VALLARINO

TOLEDANO

ASSA SEGUROS

ENSA (GRUPO EPM)

SUMARSE

LA PRENSA

STRATEGO

EMPRESAS BERN

DHL

BAC

SURA

MULTIBANK

CORPORACIÓN MEDCOM

H TZANETATOS

PANAMÁ CAR RENTAL

INVERSIONES BAHÍA

TIGO

CHEVRON - TEXACO

TERPEL

SCOTIABANK

SINERGIA

GRUPO BIMBO

NESTLÉ

GRUPO SPIEGEL

GRUPO MELO

FARMACIAS ARROCHA

PRODUCTOS LA DOÑA

CERVECERÍA NACIONAL

METROBANK

BANCO LAFISE

GRUPO ELETA

BANCO ALIADO

STAR HOLDING

KAM SEGUROS

CELSIA

SINERGIA

COCA COLA FEMSA

AFRA

INVERTIS SECURITIES

LOVILL

GRUPO LOS PUEBLOS

BLADEX

GRUPO TRIBALDOS

PETROAUTOS

BEEPAY

ELEMENTE

EMPRESAS BERN

UNIBANK

TECNASA

H TZANETATOS

GRUPO VERDEAZUL

LOS 100 LÍDERES CON MEJOR REPUTACIÓN EN PANAMÁ    

LAS 15 EMPRESAS CON MEJOR REPUTACIÓN EN PANAMÁ 

1º
2º
3º
4º
5º

COPA AIRLINES
BANCO GENERAL
AUTORIDAD DEL CANAL DE PANAMÁ (ACP)
BANCO NACIONAL DE PANAMÁ
SUPERMERCADOS RIBA SMITH

6º
7º
8º
9º
10º

CAJA DE AHORROS
CERVECERÍA NACIONAL
RICARDO PÉREZ TOYOTA
LA CASA DE LAS BATERIAS
BANISTMO

11º
12º
13º
14º
15º

NESTLÉ
CABLE & WIRELESS PANAMÁ
GRUPO MELO
MCDONALDS
EMPRESA PANAMEÑA DE ALIMENTOS (EPA)
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Gestione su Portafolio 
de Inversiones desde
INVERTIS MOBILE

Con tu cuenta de inversión 
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Fácil de usar
Opera en tiempo real
Información actualizada
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Ingrid Bern detalla los planes del negocio de café de altura de su 
�ö�¾���������¾�s�n�s�B�á�g�á���¾�s�S���¾�s�ÿ���F�N�&�B���¾�s�?�B�&�N�¾�÷�&�����v�¾�Ý�¾�s�?�&�B�s���S���á�B�á�F�L�s�W�¾�s�×�¾�Ý�á���¾�s

Bern Hotels Panamá abrirá puntos de venta con un ‘boutique’ 
�?�á�B�F�&���¾�����v�¾�Ý�&�s�á���s���¾�s�¾�N�á���×���'���s�?�¾�B�¾�s���&�F�s�¾���¾���N�á�F�s�Ý�á���s�×�¾�ö�â�L�s�¬�s�¾���S���×���¾�s���¾�s

�����×�S�B�F���'���s�á���s���&�F�s���á�B�×�¾�Ý�&�F�s�Ý�á�s�W�á���¾���&�s�d�B���á���N�á�s�n�s�d�B���á���N�á�s�]�á�Ý���&�L

LA MICAELA, 
UN CAFÉ DE CHIRIQUÍ 

PARA EL MUNDO
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Orientados en brindarle Soluciones Financieras
para el éxito de su empresa

+ ���}�u�‰�Œ�}�u���Ÿ���}�•��en el servicio personalizado.
+ ���v�(�}�‹�µ�����]�v�š���P�Œ���o�U�����}�v�.�����o�������v�����•�š���v�����Œ���•�������������o�]�������X
+ Respuestas orientadas al cumplimiento y �•�µ��� �Æ�]�š�}.
+ �����}�u�‰���y���u�]���v�š�}��completo en cada paso.

���À���o�µ�����]�•�v�� �]�v�����‰���v���]���v�š���� �Ç�� �}���i���Ÿ�À���� ������
���•�š�����}�•�� �.�v���v���]���Œ�}�•�� �‰���Œ���� �P���Œ���v�Ÿ�Ì���Œ��
�‰�Œ�����]�•�]�•�v���Ç�����µ�u�‰�o�]�u�]���v�š�}���v�}�Œ�u���Ÿ�À�}�X

�'���•�Ÿ�•�v�� �Ç�� ���v���o�]�•�]�•�� ������ �Œ���P�]�•�š�Œ�}�•�� �.�v���v���]���Œ�}�•�U��
���•���P�µ�Œ���v���}�� ���Æ�����Ÿ�š�µ���� �Ç�� ���}�Z���Œ���v���]����
contable.

�'���•�Ÿ�•�v�����v���u���š���Œ�]�����.�•�����o�U���]�v���o�µ�Ç���v���}�����d���Æ���Ç��
���µ�u�‰�o�]�u�]���v�š�}�� �š�Œ�]���µ�š���Œ�]�}�U�� �}�‰�Ÿ�u�]�Ì���v���}��
�}���o�]�P�����]�}�v���•���.�•�����o���•�X

Asistencia jurídica, incluyendo redacción y 
�Œ���À�]�•�]�•�v�����������}�v�š�Œ���š�}�•�����}�Œ�‰�}�Œ���Ÿ�À���•�X

�^���Œ�À�]���]�}�•�� ������ �}�‰�Ÿ�u�]�Ì�����]�•�v�� �Ç��
restructuración con acompañamiento 
completo.

�/�v���o�µ�Ç�����‰�Œ�}�Ç�������]�}�v���•�U���u���v���i�}���Ç�����v���o�]�•�]�•��������
riesgo, manejo de estados de cuenta y 
�u�µ���Z�}���u���•�X
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El expresidente de visita en 
el Amazonas, donde aportó 
su conocimiento a través de 
Concordia para la salvaguarda 
del pulmón de la Tierra. 

Fotos Cortesía Concordia/Nicolás Galeano 
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Miradas únicas,
contenido diverso
Nuestra plataforma te trae lo mejor de 

Panamá y el mundo, con historias y análisis 

actualizados constantemente para darte 

mejores puntos de vista

ESCANEA PARA VISITAR
INVESTOR.COM.PA

INVESTOR LIFESTYLE
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BODA NORIEGA - SOLÍS

VESTIDO DE NOVIA: Tatiana Uliantzeff 
DECORACIÓN: Alex Gaudiano
MAQUILLAJE: Jennifer Brown
PEINADO: Armando, de Blending Hair Studio

WEDDING PLANNER: MHC Eventos 
MÚSICA: Truenos y Relámpagos
FOTOGRAFÍA: Rubén Parra
VIDEO: Utopia Films by Kaito Voloj

CON LA IGLESIA SAN FRANCISCO DE ASÍS, CASCO ANTIGUO, COMO 
PROTAGONISTA, UNIERON SUS VIDAS EN MATRIMONIO MARÍA LAURA 
SOLÍS DE LEÓN Y ALBERTO NORIEGA COHEN, EL 13 DE ENERO DE 2024. 
LUEGO DE LA CEREMONIA RELIGIOSA LOS NOVIOS CELEBRARON CON 
SUS INVITADOS EN EL HOTEL BRISTOL DE CIUDAD DE PANAMÁ. 
FELICIDADES MARÍA LAURA Y ALBERTO. 
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EN UNA SOÑADA TARDE DE VERANO VALLERA, 
EL 27 DE ENERO DE 2024, UNIERON SUS VIDAS EN 
MATRIMONIO ANABELLA DE LEÓN Y ÁLVARO SOSA. 
DESPUÉS DE LA CEREMONIA RELIGIOSA, LOS NOVIOS 
CELEBRARON Y BRINDARON ENTRE FAMILIARES 
Y AMIGOS EN UNA ÍNTIMA RECEPCIÓN EN SU 
RESIDENCIA DE EL VALLE DE ANTÓN.  

VESTIDO DE LA NOVIA: Patricia Avendaño / Gaudí Novias
MAQUILLAJE Y PEINADO: Meybell Pittí Bracho | DECORACIÓN: Alex Gaudiano 
CATERING: Chef Avi Barak | DULCE Y POSTRES: Delicias Betzabé 
WEDDING PLANNER: Trust Events | DJ, AUDIO Y LUCES: Riki Silvera 
FOTOGRAFÍA: Rubén Parra | VIDEO: Carlos Yap

BODA SOSA - DE LEÓN
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AMIGOS DE OLGA
UN EXCLUSIVO COCTEL PARA AMIGOS 
DE LA FUNDACIÓN OLGA SINCLAIR (FOS) 
CELEBRADO EN LA RESIDENCIA CISNEROS 
EN OCEAN REEF ISLANDS.

Se reunieron amantes del arte para recaudar fondos 
para las obras sociales de la FOS. En el evento, don-
de participó la artista Olga Sinclair, se rifó una obra 
de su autoría valorada en 10 mil dólares.
 

FOTOS: David Mesa
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ESPACIO PARA 
EL DISEÑO
32 marcas de diseñadores panameños 
en 800 metros cuadrados es MODART 
Panamá, un proyecto innovador iniciativa 
de la empresa privada junto con PROPA-
NAMA cuyo propósito es brindar una pla-
taforma exclusiva para destacar el talen-
to local. Esta iniciativa brinda un espacio 
único para que diseñadores panameños 
puedan dar a conocer sus creaciones de 
manera accesible a locales y extranjeros.
 
FOTOS: Edmondo Fasano
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PALIG INAUGURA 
OFICINAS
Con un exclusivo coctel, PanAmerican 
Life Insurance de Panamá, Palig, celebró 
la apertura de sus nuevas oficinas corpo-
rativas en Santa María Business District. 
Colaboradores y clientes, junto al presi-
dente Robert DiCianni y al gerente general 
Tony Eleta, pudieron conocer el espacio  y 
brindar por las nuevas instalaciones.
 
FOTOS: David Mesa
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PREMIO AL LIDERAZGO
El Banco de Desarrollo de América Latina y el Cari-
be, (CAF), llevó a cabo la ceremonia para la presenta-
ción del Premio Enrique García al Liderazgo, un recono-
cimiento a los jóvenes que marcan una diferencia para 
promover un desarrollo sostenible en la región. 
 
FOTOS: David Mesa
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